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Hvorfor turisme?

= Lovbunden opgave for regioner/vaekstfora...
= Turisme = eksport

= Overvejende en styrkeposition, hvor der kun er fa
andre styrkepositioner

= Beskraeftigelse til ikke-hgjtuddannede

= Kan bruges til at synligggre andre styrkepositioner -
fx energi/miljg, fedevarer, kultur osv.

= Der er meget at ggre i arbejdet med at
professionalisere turismen som erhverv...
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Hvordan arbejder vi med at
udvikle turismen?

= Analyse og prioritering er udgangspunktet:
Hvor er drivkraften, som kan/vil traekke
udvikling?

= Regionale midler til “lokal” udvikling i de
udvalgte satsomrader, midlerne skal mindst
matches 1:1

= Midler til en regional operatgr — Midtjysk
Turisme - som dels radgiver, dels
gennemfgrer tvaergaende projekter
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The early years...

= Etablering af regional operatgr — Midtjysk
Turisme (MT)

= Pulje til regionale oplevelsesprojekter

= Proces med udveaelgelse af “internationale
oplevelsesfyrtarne”: Havets Hus, Kraft,
Planet Randers og Time World

= Analyse mhp. Ny Vaakst i Turismen:
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Ny VAEKST i1 turismen

= Med afseet i en analyse af turismens vaekstpotentiale
har Region Midtjylland gennemfgrt en proces med
turismens parter, som er mundet ud i en
vaekststrategi "Ny VAEKST i turismen - en strategi for
en fokuseret og professionel turisme i Region
Midtjylland”.

= Som led i udmgntningen af strategien er der
udarbejdet en handlingsplan "Handlingsplan 2015 -
Ny VAEKST i turismen i Region Midtjylland", som ogsa
er udarbejdet i samarbejde med relevante aktgrer pa
turistomradet i Region Midtjylland.



Vardikaede
. Forlystelse/kultur
Forretningsomrader: .
i
:
‘Steaerke feriastedar) Mersalg ) Erhvervsturisme )
]

Indsatser: Indsatser: Indsatser:

® Afsaetning af e Mere salg! ' ® Afszetning af

helstabte ferie- Afszetning af det midtjyske

oplevelser temabaserede medeprodukt
produkter

® Udvikling af ~® Udvikling af
kystprodukter totaloplevelser

# Destinations- og - ® Partnerskab og
organisations- organisations-
udvikling udvikling

® \fidencenter for

vaerdikkesda Kystturisme

Afslapning/forkzelelse -------% e---f  Sk----B Hkeeeess-=

Vardikade
Storby/modernitet

Vardikaede
Viden/talent

midt

regionmidtjylland



Oversigt over Handlingsplan 2015 - Ny VAKST i turismen i Region Midtjylland
- beskrivelse af hierarki fordelt mellem indsatser, initiativer, delinitiativer og hovedaktiviteter

INDSATS.
Starke feriesteder

Indsarser under forreeningsomrager Sterke ferlesteder
I relation Il HP 2015

- Afstning af helstabie ferlecplevelisr

- idvIkling af kystferleprodukeer

- Destinathne- o argankatonsudviking

INTIATIYV:
Sezmrke ferle:
{ansvariy, st D]urs\an:u

DELINITIATIV:
= DJursian - ks gennem oplevelser
HOVEDAKTIVITETER:
L Intematicnaloranding piatform
z Dplevelser g aKVIEELEr | natUren
3 SUper kysiinjer
4 Markegsarng af Djursiana
DELINITIATY
PR —
HOVEDAKTIVITETER.
1 Oplesslsespladser
2 Levendeformiding
DELINITIATIV:
.nmn Ojursland

Do profes-
[ (Ansvariig Micysk Turlsme)
HavEoaKTVITETER:
DJurSIENG - en profescionel parener
z Shop-in-sncp
3 Vazriska bs- 0 ambassatarprogram

INITIATIV:
L—— Starie feriesteder vEST
(Arsvarlig: Ringkebing-Skjern Kommung)
DELINITIATIV:
- Oplevelsesudvikingv ed Ringkabing Flord
HOVEDAKTIVITETER:

Energhvenlige Ferkehuse
RIngHAbING Fjo i Oplevelsesnet
Fremekiens Superserande
Projek Synlighed. Brancing og Markedsfaring

DELINITIATIV:

- Skjern A Nawunurlsme
HOVEDAKTNITETER:
T ProcukmiciKiing og -modning
2 RakketEring
3 Markeds faring

DELINITIATIV:

~Dendighale destinacian

et rsaern v AnsaarIE: Mook runsms]
HOVEDAKTIVITETER:
1 Ui anoffendi prkat parserstatsmode!
z Brandingstrate:
3 ua.mlngafenunune platform
4 Fremikiens wrisiservice

INDSATS:
Mersaly

Indsats underforretningsomr adet Mersalg| refation til
HP 20

- Meresalg! Afsztning af temabaserege procukeer

INITIATI.
Mersalg Limjore
{ansiarl Sehier Karmmune)

DELINTIATW:
- GranVakst Limfjorgen (Enjoy Limfjorden)
HoveonTVITETCR:
Prockemadning heru nder pakke:ering ag Kiargering tl sl
E Branding/markEgs NG/ resse/ PR/af=tn ng/sa

INITIATN:
Mersal
(Ansvarilg Fur\enlnng!shEuﬂenA]
DELINITIATN:
- Gudenden - en serom af oplevelser
HOVEDAKTIVITETER:
1 Kvalltets- ag parenarskabsunyi

ing

3 Eranding, markeos aring presse. pr 1]
1 ImpEmEn:ering bg isrepraoning

IMITIATN:
Mersalg Hervejen
(ARSVaril; VINorg Kemmune)

DELINITIATIY.
- Hazrvelen - en International destination for cykek og
vangrewrisme

HOVEDARTIVITETER:

1 Produbi- og erhvervsuhikling
2 PROgMarkECsfrin

1 Eublerngafhenejspore

INDSATS:

EMmveniunsmen
Indsatser under forrexningsome ddet Erfvervsturlsme |
FELatON 1l HP 2015

- Afezening af de midtyske madeproduke

- UdNiKling aftoralopleveter

- Partferskan g amanisataREUGAKING

INTIATIY:
EFINErStUrIsme Aamus og Herning

DELINITIATN:
- Business Relations+ MARKET Aarhus™
{Ansvanig: Aarmus Knmun!]
HOVEDAKTIVITETS
PeSrmNona! Shategisk kommunlkation og arketing
Fler= Internatonsle mader og kongresser i Midylland
internatonale mader og kungresser tl Midtfyliand -

posiionering | DK afAarhus

DELINITIATY:
- Business Relations+ MARKET - Vaskst gennem aget ertervs-
wurisme tll Mickly
[Ansvarlig: Herning Kommune)
HOVEDAKTITETER
Flere Intermatlonale kong resser og mpter i
Mictjylland - posiionering af Herfing 10K
z Flere ntemasianas messegastar i agmesser
3 Fracvens i hushe:
563" orreeningshaseret evensnoaton.

OELINTIATH.
+ Busiess Reationsy COMPETENCE (EMyenvssurEme Alauemiet
Tal

foNaSpr ket "DEt pmrzssmneumunsmrr.zr. )
[ASVAMIZ: MidlysK TunEm

HOVEDAKTIVITETER:

1 Ophalifcering hos Indkatejeme
2 Opkalificering hos akirerne
3 Vidensoeling og Intervekscern kommuniiation

NErghe
[ —

Indsatser under tvzzrgAende o I Ingsmororer | retation H1HP 2015
- BrOQFam FOr HEMtIENS tUTIStSERVICE

- Platforme for sal

- Pragram for afs@tning meflem vzzrdlkczder og forretningso midder
- Program for emienvsservica

- Pragram for udtannekses- og kmpesenceunviking

INITIATH:
Tvargiende programindsarser fAnsvariig Midelysk Turisme]
DELINITIATN:
-Det professionsle wristertver
HOVEDAKTIVITETER:
Digiale kompetencer | exan ine kammun Ikationsperspekehy

2 Professhnelie pannerskaber
3 premden urktenice
& Winerscnool -
$ Tmeromsereee enstenice
DELINITIATY,
+RexhinK 2017 - Kultur, Begivenheger og aplevelser (Kulturursme)
HOVEDAKTIVITETER,
NesiErisnivEaUEt
2 vanswmpsnneaer
3. Tesesporer
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REQION3l LUrISMEfrEMMEINGS2 5

INGS3tSEr UNGET OPEratAren FOr dEN FEGION3IE LUFISME FRMMEINASats | 0N £ HP 2015
« Stravegisk ledelss af prajskeer/ processer
rNENNg /et orking /akigrinaoragelse
~ Fatlikering,/ ragining / Sparm
- VIGENSOSaMIing IdEnsgeling / VIonformiaing
+ PR/ KON Kation ; SyniiggBrelse ncernog eksarnt

OPERATER
Fonden Migtlysk Turlsme (A nsvarllg: Midtlysk Turkme)

arGaveR:
- Basisakehvkerer
HOVEDAKTIVITETER:
Skae syniighed og eferkskal il Ny VAEKST | turlsmen
Slkre Vi psamiing og FIrmIInG | hele Regin Miokyland

50 pé best practice ag next praceice hos turkmeaknreme
Facllicering og koordinering af faretningsamragernt
neert R e

un sparting | hele
regianen

GAVER:
- Procesaktiviterer

HOVEDAKTIVITETER.

1 Pllotprajekter

Z forsEgsog udvikingsakeivieter

3 Akiieter derunderseaeer Ny WEKST lwrkmen
4

Arers TurkmeV EKSTpres

Dversigrenyserherarket optypmingen aF“Handingsplan 2015
- Ny VEKST lursmen| Regian MidyTlane

Pa handlingsplansniveau:
- Inds atser

Pa izt heau:
father
- Delinkiatver
- Havedakeivierer

Farverkaderne anghver primare finan ksringskiider

W Cen Europiske Saclatfond
m— Lanciserlksprogram - Gran Vsks
m— Kommuna & / Reglonale erftverysugeiid ingsmigler

- NgVIEKST

ImrEm!nIRegmn W Gesedr o en Kormbirarin a1 Rere rarsiering=Hl-

e Infdativer indeholdér ale regionale og kammunale midler. Derudover er der
ere projektet hvorl der Idgr privass mechnansiering




Regional turismefremmeindsats

Strategisk ledelse af projekter/processer
Partnering/networking/aktgrinddragelse
Facilitering/radgivning/sparring

= Videnopsamling/Videndeling/Videnformidling

PR/Kommunikation/Synligggrelse internt og
eksternt
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Akonomisk ramme for Ny VAEKST i turisme i perioden 2011 - 2014:

Ny VAEKST i turismen i Regionale EU Kommunale @vrige midler lalt
kr. erhvervs- midler midler
udviklingsmid
ler

Djursland — vaekst
gennem oplevelser 2.000.000 (GV) 5.000.000 3.000.000 4.000.000 14.000.000
Oplevelsesudvikling
langs kysterne pa
Djursland 1.000.000 | (GV)e2.000.000 1.000.000 4.000.000
Oplevelsesudvikling ved
Ringkgbing Fjord 2.643.000 (GV) 5.268.000 2.634.740 10.545.740
Skjern A Naturturisme 357.000 (GVv) 732 000 375.000 1.464.000
Erhvervsturisme
Herning 9.935.000 11.250.000 21.185.000
Erhvervsturisme Aarhus 9.935.000 11.250.000 21.185.000
Gudenden - en strgm af
oplevelser 1.200.000 (GV) 3.210.000 1.995.000 1.300.000 7.705.000
Limfjorden 1.200.000 | (GV)e2.700.000 1.500.000 600.000 6.000.000
Heaervejen 1.200.000 (GV) 2.400.000 1.200.000 4.800.000
Midtjysk Turisme 29.600.000 29.600.000
Det professionelle (SF)
turisterhverv 3.662.000 17.000.000 3.121.000 10.217.000 34.000.000
Oplevelsesbaseret (RF)
Kystturisme 6.000.000 26.350.700 3.000.000 17.645.000 52.995.700

(SF)
Rethink 2017 350.000 5.529.000 5.179.000 11.058.000

lalt 69.082.000 70.189.700 40.325.740 38.941.000 218.384.440
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EU midlerne er fordelt
med 22.529.000 kr. fra
Socialfonden (SF),
26.350.700 kr. fra
Regionalfonden (RF) og
21.310.000 kr. fra
landdistriktsmidlerne
(Grgn Vaekst - GV).



midt

regionmidtjylland

Evaluering

= Rambgll Management er pa baggrund af et
EU-udbud valgt som konsulent pa
evalueringen af Handlingsplan 2015 - Ny
VAKST i turismen.

= Evalueringen blev begyndt i januar 2014 og
skal veere afsluttet ultimo november 2014.

= Evalueringen skal bl.a. bruges fremadrettet i
forhold til en ny handlingsplan.
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Evalueringen suppleres med...

= Internationalisering af indsatsen
= Vaekstplan for turisme
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Den internationale dimension i Ny
VAEKST i turismen

= QOverordnet set kan man beskrive den internationale
indsats som en strategisk udvikling af den regionale
spillebane gennem EU, internationale netveerk og
politiske relationer - hvorved der opstar nye
finansieringsmuligheder, ny viden og kompetencer
samt nye relationer og netveerk til gavn for regionens
virksomheder.

= En offensiv og strategisk indsats pa det internationale
omrader skaber nye muligheder for regionen og for
den rolle regionen i fremtiden kan og bar spille.



North Sea Commission — Culture
& Tourism Group

= Aktiv deltagelse i Culture & tourism Group

= Politisk indflydelse via Nordsgkommissionen og
CPMR pa kultur og turismeomradet

= Synligggre Nordsgregionen i EU sammenhaang

= Udvikling af feelles projekter og finansiering via
EU programmer

= North Sea Seafood Route

» Fokus pa kulturarv, fadevarer (fisk og skaldyr)
og turisme for at skabe erhvervsudvikling i
kystomradet.
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VER-DI - et eksempel pa et
skandinavisk projekt

Region Midtjylland har vaeret sakaldt lead partner for projektet og
ansvarlig for projektledelsen af det 3-arige projekt, som startede i
august 2009 og er afsluttet den 31. juli 2012.

Projektet VER-DI har haft som overordnet formal at skabe Jokal
udvikling med udgangspunkt i naturomrader. Projektets mal har
veeret at gkabe gkonomisk veekst og erhvervsudvikling i
naturomrader gennem:

Kompetenceudvikling

Udvikle kendskab til og brug af lokale fegdevarer

Bedre og flere muligheder for overnatning

Nye oplevelser og aktiviteter

Bedre oplevelser gennem ny formidlingsteknologi

YVVVVY

I Danmark indgik etdpartnersk ab med kommuner O?
tSukrlstde tinationer i to omrader Nationalpark Mols Bjerge og
jern
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Regeringens Vaekstplan for
turisme - fire indsatsomrader

1. Dansk turisme skal veaere kvalitetsturisme
2. Vaeksten i storby- og erhvervsturismen skal
gges

Kyst- og naturturismen skal udvikles

4. Bedre organisering af
turismefremmeindsatsen

W



Ny organisering af den offentlige

turismefremmeindsats

MNationalt Turismeforum

Advisory Board
EVM (formand)

Ghvnge minis e

Erffwarvsonganisalionaena

EVM (formand)
Danska Ragionar
VisitDenmark

KL

Emwary sraprasantnted med lunsmaindsigt

Forsker
VisitDeanmark
International
markadslering
Dansk Dansk
Dansk Erhvervs- og Medeturisme Storbyturisme
Kyst- og Naturturisme [MeetDanmark] Wonderful Copenhagen]

Virstkyst-
partarskab

Udviklingsakinitet:

Lk wi klingsak ivitel:
Turisme vad
Dstersean

Global Connected
Tiltraekning af int.
fhyruter
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Men...

Hvor er kystturismen pa Djursland?
= Hvor er Hernings erhvervsturisme?
= Hvor er Aarhus storbyturisme?

= Og hvor f... er 20177
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Personovernatninger - feriehus i
Midtjylland

2010 2011 2012 AEndring 2010 til 2012
Danmark 972.488 960.231 1.069.355 96.867 9,96%
Nederlandene 116.687 108.853 95.252 -21.435 -18,37%
Sverige 40.378 38.408 41.778 1.400 3,47%
Norge 200.428 222.908 216.288 15.860 7,91%
Tyskland 3.543.504 3.555.329 3.602.051 58.547 1,65%
Ukendt land 82.469 95.319 87.317 4.848 5,88%

I alt 4.955.954 4.981.048 5.112.041 156.087 3,15%
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Personovernatninger - feriehus i
@stjylland

2010 2011 2012 AEndring 2010 til 2012
Danmark 471.602 495.151 535.716 64.114 13,59%
Nederlandene 50.297 46.582 43.744 -6.553 -13,03%
Sverige 13.561 15.752 15.743 2.182 16,09%
Norge 145.774 169.591 162.964 17.190 11,79%
Tyskland 420.932 431.046 447.454 26.522 6,30%
Ukendt land 26.975 29.471 27.166 191 0,71%

I alt 1129141 1187593 1232787 103646 9,18%



Personovernatninger - feriehus i

Vestjylland

2010
Danmark 500.885
Nederlandene 66.391
Sverige 26.817
Norge 54.654
Tyskland 3.122.573
Ukendt land 55.495

2011

465.080

62.270

22.656

53.316

3.124.283

65.848

2012

533.639

51.509

26.035

53.324

3.154.598

60.151

AEndring 2010 til 2012

32.754 6,54%
-14.882 -22,42%
782 -2,92%
-1.330 -2,43%
32.025 1,03%
4.656 8,39%
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I alt 3.826.815

3.793.453

3.879.256

52.441 1,37%



Hotelovernatninger

Danmark 2009 2010 2011 2012
Region
Hovedstaden 2.216.908 2.432.586 2.684.820 2.708.041

Region Sjeelland 395.155 394.807 406.677 437.045
Region Syddanmark  1.530.644 1.570.327 1.612.857 1.666.090

Region Midtjylland 966.465 1.028.239 1.139.184 1.170.238
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26,11%
17,16%
10,73%

25,23%

Region Nordjylland 598.512 638.208 664.838 694.967

Udlandet 2009 2010 2011 2012
Region
Hovedstaden 3.010.544 3.423.790 3.812.743 4.188.393

Region Sjeelland 87.044 97.104 96.806 90.047
Region Syddanmark 443.987 513.645 581.261 553.161

Region Midtjylland 309.152 381.425 404.266 407.062

FEndring fra
2013 2009 til 2013
2.795.633 578.725
462.948 67.793
1.694.852 164.208
1.210.259 243.794
699.461 100.949
2013
4.420.717 1.410.173
101.608 14.564
566.157 122.170

421.599 112.447

16,87%

46,84%
16,73%
27,52%

36,37%

Region Nordjylland 407.159 458.534 482.003 485.139

489.337 82.178

20,18%



