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Fodevaresatsningen
- status og fremtid

RURU mgde den 12. august 2015, Agro Business Park

Chefkonsulent Lars Haahr Jensen



midt

Tem a d rﬂftEISe f¢d eva rer regionmidtjylland

Lars Haahr Jensen, Regional Udvikling:

Hvorfor har vi en fgdevaresatsning?

Hvad handler fgdevaresatsningen om?

Initiativer og resultater

Ny strategi og handlingsplan pa trapperne

Lars Visbech Sgrensen og Gyda Bay, Agro Business Park:

= Innovationsmiljget Future Food Innovation
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Region Midtjylland er Danmarks
fodevareregion nr. 1

Smart
specialisation
analyse

42 % af Danmarks
fodevareeksport

Globale
fodevarevirksomheder

Stor tilstedeveerelse af
viden- og
udviklingsmiljoer

Stor andel af
produktions- og
landbrugsvirksomheder

Internationale benchmarks: ’"RM
er nr. 1 i foadevareinnovation”




Fodevaresatsningen version 1.0 m]dt

"Klog hverdagsmad som sund forretning”
2010-2015

Kompetence

Differentiering



Eksisterende og kommende initiativer og operatgrer m]dt

regionmidtjylland
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I perioden 2010-2015 er der igangsat
fadevareinitiativer med deltagelse af over ]Pn!dgj;
2000 fgdevarevirkgomheder med et samlet

budget pa 262 mio. kr.

Finansiering af fegdevaresatsning

B REM

B EU mal 2 - Regionalfond
¥ EU - andet

B Kommune

W Stat

¥ Privat

“ Anden finansiering

Region Midtjyllands “andel” heraf er samlet
107 mio. kr.
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Fodevaresatsningen version 2.0

"Klog hverdagsmad til en verden i forandring”
2016-2020

= Fra regionalt til nationalt perspektiv

= Vakstpartnerskabsaftalen 2014
= Det vestdanske samarbejde

= Eksempelvis: Danish Food Cluster, Invest i Denmark,
Team VaekstDanmark

= Tre hovedindsatser:

= Udvikling af den danske fgdevareklynge
= ITnnovationsdrevet veekst i fgdevarevirksomheder
= Fgdevarehubs
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Det gdr jo egentlig meget godt,
eller....?

Fodevareerhverv Region Midtjylland
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Kilde: Region Midtjylland baseret pa data fra Danmarks Statistik
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Deltagervirksomheder og aktgrer i
“Klog Hverdagsmad”

Differencieringspuljen
- FgdevareMidt
- Innovationspulje-projekter
[ Erhversrettede PhD-projekter
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Strategi for veekstforums fgdevaresatsning 2016-2020
- Klog hverdagsmad til en verden i forandring

Vision:

"Region Midtjylland skal veere et anerkendt
nationalt og internationalt samlingspunkt for
innovation inden for fedevareomradet”.



regionmidtjyllan

Strategi for veekstforums fgdevaresatsning 2016-2020
- Klog hverdagsmad til en verden i forandring

midt

-

Mission:

"Vaekstforums fgdevaresatsning skal
understgtte fodevareerhvervet i at omseette
samfunds-maessige udfordringer til
fremtidige forretnings-muligheder”.
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Strategi for veekstforums fgdevaresatsning 2016-2020
- Klog hverdagsmad til en verden i forandring

Overordnede strategiske mal

Mal 1:
"T 2020 skal Region Midtjyllands fgdevaresatsning udfylde en

central og veldefineret rolle i det nationale innovationssystem
inden for fedevareomradet”.

Mal 2:
"Fgdevaresatsningen skal medvirke til nyteenkning og veekst i

fadevareerhvervet ved at understgtte udviklingen af en staerk
innovationskultur i virksomhederne”.



midt

regionmidtjylland

Fodevaresatsningens tre indsatsniveauer

= Udvikling af den danske fgdevareklynge
Vi har internationale } Vi har en national }

ambitioner forpligtelse

= Innovationsdrevet vaekst i fadevarevirksomheder

Vi vil veere nr. 1 region inden for
fadevareinnovation

= Udvikling af lokale hubs

Vi vil skabe overblik, sammenhaeng }

0Qg synerqi
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Fadevaresatsningens tre indsatsniveauer
- nye opgaver

n UdV|kI|ng af den danske fgdevareklynge
Tvaerregionale samarbejder — national commitment
= Global Food Challenge
= Synlighed/brandning
= Kobling til KIC (samarbejde mellem store og sma)
= Internationale cluster to cluster samarbejder
= Tiltraekning til DK (eks. Invest in Denmark)

= Udvikling af innovationsmiljget

= Iveerkseetteri (Team Vaekstdanmark, Accelerace, Start up city Aarhus)

= Tveaerregionalt/nationalt udbud

= Formidling af kapitalmuligheder

= Dokumentation

= Fokus pa nye forretningsomrader, eks. biogkonomi, sundhed, fisk og skaldyr

= Internationale samarbejder

= Mere samarbejde med generelle erhvervsudviklingsprogrammer
Sammenhaeng til Danish Food Cluster og andre aktgrer

i UdV|kI|ng af lokale hubs

= Samarbejde med kommuner/LAG/netvaerk/lokal erhvervsservice + commitment



Fodevaresatsningens tre indsatsniveaﬂB}&E
- forelgbige arbejdsoverskrifter i handlingsplanen

= Udvikling af den danske fgdevareklynge
= Den danske fgdevareklynges synlighed
= Fgdevareklynges samarbejdskultur
= Arbejdsredskaber i fadevareklyngen

= Innovationsdrevet vaekst i foadevarevirksomheder
= Innovationssamarbejde som forretningsstrategi
= Fgdevareomradets vaekstivaerksaettere

= @get adgang til international viden, samarbejder, kapital og forretningsomrader
= Nye forretningsomrader for fgdevareerhvervet

= Udvikling af lokale hubs
= Offentlig efterspgrgsel efter lokale fgdevarer
= Nye logistiklgsninger for lokale fgdevarer
= Veaerdiskabende virksomhedsnetvaerk (for udvikling, branding og afsaetning)



